
CATALUNYA

Jueves 19 noviembre 2009 3Expansión

Basi rejuvenece su marca con
una macrotienda en Balmes
CRECIMIENTO/ La firma catalana ha alquilado el antiguo edificio de Bella Aurora para
abrir el primer establecimiento de By Basi, una enseña dirigida al público joven.

PilarRiaño.Barcelona
Las cajas registradoras en la
cocina, los probadores en la
duchayelescaparate,enlate-
rraza. La nueva tienda de Basi
reproducirá las diferentes es-
tanciasdelpisodeunjoven,el
público objetivo de su nueva
marca, By Basi. La compañía
ha alquilado un inmueble
completo en la calle Balmes
para estrenar su enseña, con
la que pretende acercarse a
los consumidores de menor
edadypoderadquisitivo.

Basi, presidida por Núria
Basi, ha alquilado el antiguo
edificiodelamarcadecosmé-
tica Bella Aurora, en Balmes
con Pelayo, una zona contro-
lada por las grandes cadenas.
El inmueble posee tres plan-
tas,con170metroscuadrados
cada una. La tienda sólo ocu-
pará inicialmente la planta de
lacalle.

La compañía, una de las
textilescatalanasconmáshis-
toria, acaba de iniciar las
obras de reforma del local, tal
ycomoexplicaChiscoGarcía,
director de Armand Basi. El
gruponoquiereprecisarlain-
versión necesaria para ejecu-
tarelproyecto.

Apertura
Las previsiones de Basi pasan
por abrir el establecimiento el
próximo 6 de diciembre, para
aprovechar la campaña navi-
deña, la más fuerte para el
sector. La apertura de esta
tiendasupondráeldesembar-
co en el mercado de By Basi,
tras meses de una campaña
de márketing online con cin-
co actores de series de televi-
siónparaadolescentes.

La compañía comenzó a
idearlamarcaByBasielpasa-

El edificio Bella Aurora está ubicado en la confluencia de Balmes con Pelayo. / Elena Ramón.

do abril, cuando la textil deci-
diócambiardeestrategiapara
adaptarse a los nuevos hábi-
tos de consumo. Basi opera a
través de Armand Basi y La-
coste. Desde 1962, la empresa
posee la licencia de produc-
ción y distribución en España
delamarcafrancesa.

Tras décadas desfilando en
las pasarelas de Barcelona,
Londres y París con Armand
Basi, la compañía ha decidido
dejar de hacerlo y prescindir
de los diseñadores Josep
Abril y Markus Lupfer. Con
este cambio, la firma quiere
lanzarmásdedoscolecciones
al año desde el departamento
de diseño de la empresa, que
emplea a unas 450 personas.
By Basi también se crea inter-
namente y su producción se
subcontrata en Portugal, Chi-
nay Turquía.

Mientras Armand Basi y
Lacoste se dirigen a un públi-
co de poder adquisitivo alto,
By Basi saldrá al mercado con
precios a partir de los veinte
euros de una camiseta, es de-

cir, aproximadamente el do-
ble que una gran cadena co-
mo Bershka (Inditex) y la mi-
tadqueArmandBasi.

La empresa asegura que la
comercialización de By Basi
en el canal multimarca está
sosteniendo las ventas del
grupo en 2009. Basi cerró
2007 con una cifra de negocio
de 117 millones, cerca de un
80%procedentedeLacoste.

Los costes derivados de la
pasarela se destinarán a la
apertura de tiendas. Basi
cuenta con once en España,
unaenLondresydosfranqui-
cias en Rusia y cuatro en Chi-
na. By Basi se comercializará
también en las tiendas de Ar-
mand Basi, pero la empresa
piensa ya en la apertura de
una tienda propia en Madrid.

La empresa acaba de
iniciar las obras para
rehabilitar el edificio,
que abrirá el
próximo diciembre

La compañía espera
que esta división
facture nueve
millones de euros
el año que viene

CRC entra en el
sector de la atención
a la tercera edad
ABRE EN MADRID Y NEGOCIATRES COMPRAS

C.Fontgivell.Barcelona
La compañía de diagnóstico
por la imagen CRC Corpora-
ció Sanitària ha entrado en el
sector de la asistencia a la ter-
cera edad con el arrenda-
miento de una residencia en
Madrid. El contrato de alqui-
ler tiene una duración de 20
años y CRC ha invertido 1,5
millones en los equipamien-
tosdelcentro,quetienecapa-
cidadpara100personas.

CRC quiere traer el nego-
cioaCatalunya,porloquene-
gocia la compra de tres cen-
tros residenciales. Las opera-
ciones podrían cerrarse en el
primertrimestrede2010,con
un presupuesto estimado de
cuatro millones de euros. La
compañía dirigida por Nor-
bert Galindo explica que el
objetivo es gestionar a corto
plazo cuatro residencias con
capacidadpara400personas.
A medio plazo, el grupo de
diagnóstico no descarta el
crecimiento en la zona de Le-
vante, donde estudia dos po-
siblesadquisiciones.

Según CRC, la nueva divi-
sión de atención a la tercera
edad facturará nueve millo-
nes de euros anuales en 2010
y 2011. La compañía va a em-
plear a 50 personas en este
áreaenlospróximosmeses.

Actividad
El grupo sanitario con sede
enBarcelonaalcanzóunafac-
turación de 48 millones el
año pasado, con una plantilla
de 640 empleados. Desarro-
lla su actividad en 14 centros,
entrelosqueseencuentranel
Hospital General de Catalun-
ya, el Hospital del Mar, Qui-
rón y Platón y está integrado
en la plataforma de centros
sanitarios Barcelona Centro
Médico.

Norbert Galindo. / E.Ramón

Carlos Sanpons fundó CRC
en 1976. Actualmente la em-
presa está participada por un
grupo de médicos entre los
que se encuentran el propio
Sanpons, Galindo, Josep Ma-
ria Roger Barri, Jaume Argi-
lésyMarianaRovira.

Su principal competidora
en Catalunya, Cetir Grup
Mèdic, se ha integrado re-
cientemente en Recoletas, el
grupo de diagnóstico por la
imagen controlado por la so-
ciedad de capital riesgo Mer-
capital. La alianza con Reco-
letas llega después de que
CRC y Cetir exploraran una
fusión que finalmente no lle-
gó a materializarse (ver EX-
PANSIÓN Catalunya del 29
demayo).

Ademásdeenelsectorresi-
dencial, CRC estudia adquisi-
ciones para ganar cuota de
mercado en diagnóstico. En
concreto, la compañía prepa-
ra la entrada en el mercado
portugués y no descarta po-
nerunpieenMadrid.

Una de las prioridades de
los últimos años ha sido el es-
tablecimiento de alianzas con
empresas como el grupo far-
macéutico GlaxoSmithKline,
a quien suministra material
de diagnóstico para sus cen-
tros de investigación y desa-
rrollo. La compañía catalana
también ha llegado a acuer-
dos similares con General
Electric y el Karolinska Insti-
tutedeSuecia.

● El pasado mayo,Basi
decidió dejar de desfilar en
pasarela y prescindir de los
diseñadoresJosepAbril y
Markus Lupfer.

● El objetivo es adaptarse a
los nuevos hábitos de
consumo con más de dos
colecciones al año y nuevas
marcas.

● By Basi es uno de los
primeros proyectos de la
empresa,con el que quiere
llegar a un público más joven.

● La nueva enseña abrirá en
diciembre su primera tienda
propia,ubicada en la calle
Balmes de Barcelona.

Giro estratégico
El grupo ha iniciado
este año un cambio
de rumbo con su
retirada del circuito
de las pasarelas


